WICHTIGE ZIELGRUPPEN IN

Selbstver-
standnis/
Werte

Besonder-
heit

Aktivitat

Alter @

EVENTORIENTIERTE
SMARTSHOPPER

Leistungsstreben,
hoher Anspruch an
sich, viele Erlebnisse,
Konsum/Kaufen,
Status

Ausgeprdagter
Eventcharakter und
Statusorientierung

Besuch von Events,
Aufenthalt in der Natur,
Besuch historischer/
kultureller Sehens-
wUrdigkeiten

46 Jahre

GESELLIGE
FAMILIEN

Familie, Sicherheit,
Natur, Entspannung,
Begegnung, Nachhaltig-
keit, Geselligkeit

Familienorientierung
an erster Stelle

Zeit mit der Familie,
Aktivitaten am, im
und auf dem Wasser,
Erlebniseinrichtungen,
Natur

495 Jahre

INTELLEKTUELLE
KULTURLIEBHABER

Bildung, Niveau,
kdrperliche und
geistige Aktivitaten,
Ruhe, sich etwas
génnen ...

Ausgeprdagte

Hochkulturorientierung,

Komfort

Besuch kultureller/
historischer Sehens-
wUirdigkeiten, Museen,
Ausstellungen, Natur

53,1 Jahre

GENUSSORIENTIERTE
NATURURLAUBER

Natur, Familie, Kennen-
lernen, gutes Essen,
Nachhaltigkeit, Qualitat,
korperliche Aktivitat,
Zeitautonomie

Fokussierung auf
aktivem Naturerlebnis
mit starken genuss-
reichen Elementen

Natur, Genuss typischer
Speisen/Getranke,
Wandern, Wasser-
aktivitaten, Radfahren

49,3 Jahre

BRANDENBURG IN DER UBERSICHT

QUALITATSBEWUSSTE
ENTSCHLEUNIGER

Zeitautonomie,
Bewegung, Genuss,
Gesundheit, Qualitat,
Exklusivitat

Entschleunigung mit
leichter Bewegung
und Genusselementen

Spazieren, Natur,
SehenswUrdigkeiten,
Shopping, Events,
Wellness

48,7 Jahre

1‘3‘!‘ tourismusnetzwerk
“~$;§‘ brandenburg



